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Ana Ekranlar R

Projem, sistemi kullanacak firmanin Dijital Pazarlama Ve Tahminleme Analitigi
tasarladigim modeli kullanarak, satislarini B oo st e | R programlama dili kisaca; istatistiksel hesaplama,
sectikleri bagimsiz degiskenler ile T xS veri analizi ve bilimsel arastirmalarda verileri
aciklamalarina yariyor. T s s i ) temizlemek, analiz etmek, gorsellestirmek ve anlamli
Modelimin en dnemli 6zelligi butin csv. NRES e . hale getirmek icin istatistikgiler, veri bilimcileri,veri
dosyalari ile galisabiliyor olmasidir. Farkli e A analistleri,arastirmacilar ve pazarlamacilar tarafindan
farkli veri setlerini kullanarak istedigimiz T A S yaygin olarak kullanilan bir programlama dilidir.
bagimli degiskeni bagimsiz degiskenler ile . ’
aclklayabiliriz. 2 tane veri seti ile ¢alistim. T
Bunlardan bir tanesinde satislari firmanin T T T Excel
yaptigl reklam harcamalari ile acikliyorum. e
Digerinde ise gériinme sayilari, aldiklari e | | Microsoft Excel, Microsoft sirketi tarafindan elektronik
olumlu-olumsuz geri bidirimler ile e tablolar olusturmak amaciyla olusturulan, hem
acikliyorum. I ED D Em Windows hem de Mac OS X platformlari igin sunulan
Modelimin giktisini daha iyi ifade edebilmek % il et . I bir elektronik tablo programidir. Excel sayesinde
adina canli grafik yerlestirdim. Sectigimiz her g sl bilgisayar kullanicilari gesitli formulleri kullanarak bir
bir degisken aninda sahip oldugu overall — elektronik tablo sistematigi Gizerinden; organize,
puani ile grafige yerlesiyor ve daha ° bicimlendirme, hesaplama ve raporlama gibi iglevleri
anlasilabilir bir sonuc¢ ortaya ¢ikiyor. Butun o zahmetsizce gerceklestirebilirler.

o Veri Yukleme Ekrani
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1. Proje Konusu: Dijital firmalar igin ™ . .
pazarlama ve tahminleme destegi saglayan B | -
analitik model. i tv pano youtube insta  google
pano
2. Amac: Projemin amaci, sistemi youtube
kullanacak firmanin modeli kullanarak ‘“S‘al overall
g g > ~ O g google orunme .
satislarini sectikleri bagimsiz degiskenler ile o D e r
aclklamalarini saglamak. Ornek verecek tarih olumlu e
olursak firmanin reklam harcamalari ve satis o

verileri elimizde olsun. Model sayesinde

hangi reklam aracinin satisi ne kadar
" o " n " H
etkiledigini gdstererek, modeli kullanacak Veritabanlari 5
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fl rm a I a rl n d a h a SO n ra kl h a rca m a I a rl n I 1 :DATE Isatis V tv Apano ‘youtube insta -google face tarih -ay hafta -
.. . 2 | 11/23/2015 2754372 167687.6 0 95463.67 72903853 0 228214 16762 11 a7 © -
yon Ie nd | rmEI( 3 | 11/30/2015 2584277 214600.9 0 016581100 31000 34258.57 16769 1 a8
4| 12/7/2015 2547387 0 248022 3404 49954774 28400 1276913 16776 12 a9
] e e 5 | 12/14/2015 2875220 625877.3 0 132600 31649207 31900 84014.72 16783 12 50
3 . P ro b I em Ta NiMli: G unumu Zd e pe k (;O k 6 12/21/2015 2215953 0 520005 0 8802269 27100 20687.48 16790 12 51 o =
. ) 7 | 12/28/2015 2569922 249189.8 0 239417.3 49902081 28300 160110.2 16797 12 52
8 1/4/2016 2171507 5152.9 425163 041147696 27800 108690.4 16804 1 1
dijital firma bulunmakta. Bunlarin tamamina Ty e e e vl
. . - - 10 1/18/2016 2012520 0 0 035730564 22900 108690.4 16818 1 3
yakl Nl tum Verllerl NI 11 1/25/2016 1738912 0 0 84320.33 31861261 22000 90080.72 16825 1 4
) _ 12| 2/1/2016 1772307 123838.7 79645 0 0 20600 0 16832 2 5 "
13 2/8/2016 1809058 0 0 35726.67 34249658 20200 1069315 16839 2 6 -]
(h arcama, Sat I § ’ g e I IT, g I d er, Vb . ) 14| 2/15/2016 1952740 497073.3 0 18363 15189759 0 43457.93 16846 2 7
. 15 2/22/2016 1507805 0 0 0 0 0 0 16853 2 8
Sa kl ama ktad Ir. Am a b U sa kl ad | kl ari g egm |$ 16| 2/29/2016 1510392 311672.2 0 032458461 17200 72467.89 16860 2 9 o I
) o 17 3/7/2016 1588840 0 0 123795.7 0 21200 0 16867 3 10
18} 3/14/2016 1605990 148293.3 82489 0 0 17800 0 16874 3 11 orunme reklam olumiu olumsuz
verilerini gelecekte yapacaklari e B B I I - g

harcama,yatirim vb. kararlar icin

kullanmamaktadirlar. Halbuki gecmis B gonine redan | glomt | el lletisim Bilgileri
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verilerini analiz ederek gelecek icin yararli T : ; -
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